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D o w n l o a d  M i s s i o n  G y a n  A p p

1. निम्नलिलित में से कौि माकेन िंग ममक्स का तत्व िहीं है?
A. उत्पाद B. मूल्य
C. योजिा D. प्रचार (C)

व्याख्या : माकेन िंग ममक्स के चार तत्व हैं – उत्पाद, मूल्य, स्थाि और 
प्रचार। योजिा एक प्रबंधकीय क्रिया है।

2. कौि-सी अवधारणा उत्पादों की उपिब्धता और वहि क्षमता पर 
कें क्रित होती है?
A. उत्पाद अवधारणा B. मबिी अवधारणा
C. मवपणि अवधारणा D. उत्पादि अवधारणा (D)

व्याख्या : उत्पादि अवधारणा का उदे्दश्य बडे पैमािे पर उत्पादि कर 
कम िागत में उत्पाद उपिब्ध करािा होता है।

3. निम्नलिलित में से कौि-सा प्रचार का मबिा भुगताि वािा 
रूप है?
A. मवज्ञापि B. व्यक्तिगत मबिी
C. जि-संपकक  (पब्लिक्तस ी) D. मबिी संवधकि (C)

व्याख्या : पब्लिक्तस ी एक स्वतंत्र स्रोत द्वारा मबिा भुगताि के की 
जाती है, जबनक मवज्ञापि में भुगताि शाममि होता है।

4. कौि-सी गमतमवक्तध उत्पाद की पहचाि और सुरक्षा में मदद 
करती है?
A. ब्ांन िंग B. पैकेक्तजिंग
C. प्रचार D. पब्लिक्तस ी (B)

व्याख्या : पैकेक्तजिंग उत्पाद की पहचाि और सुरक्षा सुनिश्चित करती है, 
क्तजससे ग्राहक को आकमषित नकया जा सके।

5. मवपणि योजिा का प्रमुि उदे्दश्य क्या है?
A. मवतरण को नियंक्रत्रत करिा
B. उत्पाद पैकेक्तजिंग न जाइि करिा
C. मवपणि उदे्दश्यों को प्राप्त करिा
D. उत्पाद का मूल्य निधाररत करिा (C)

व्याख्या : मवपणि योजिा का मुख्य कायक िक्ष्य पूमति  हेतु उपयुि
कायक योजिा बिािा होता है।

6. निम्नलिलित में से कौि उपभोिा उत्पाद की ् ेणी िहीं है?
A. सुमवधा उत्पाद B. औद्योमगक उत्पाद
C. िरीदारी उत्पाद D. मवशेष उत्पाद (B)

व्याख्या : औद्योमगक उत्पाद उत्पादि हेतु उपयोग होते हैं, उपभोिा 
उत्पाद िहीं मािे जाते।

7. 'ब्ांन िंग' मुख्यतः नकसमें सहायक होती है?
A. मूल्य में कमी B. उत्पाद मवभेदि
C. पैकेक्तजिंग िागत में कमी
D. मबिी के बाद सेवा में सुधार (B)

व्याख्या : ब्ांन िंग उत्पाद को अन्य उत्पादों से अिग क्रदिािे में मदद 
करती है।

8. प्रचार के दौराि कौि-सा उपकरण प्रत्यक्ष प्रमतक्रिया प्रदाि 
करता है?
A. मवज्ञापि B. मबिी संवधकि
C. पब्लिक्तस ी D. व्यक्तिगत मबिी (D)

व्याख्या : व्यक्तिगत मबिी आमि-ेसामिे की बातचीत होती है 
क्तजससे तुरतं प्रमतक्रिया ममिती है।

9. नकस मामिे में ‘ग्रेन िंग’ सबसे आवश्यक होती है?
A. इिेक्ट्रॉनिक उपकरण B. पैक नकए गए पेय पदार्क
C. कृमष उत्पाद D. मो र वाहि (C)

व्याख्या : कृमष उत्पादों जैसे गेहं, फि आक्रद को गुणवत्ता के आधार 
पर वगीकृत करिे हेतु ग्रेन िंग आवश्यक होती है।

10. सामाक्तजक मवपणि का मुख्य उदे्दश्य क्या है?
A. उत्पादि में वृलि B. केवि ग्राहक संतुक्रि
C. केवि िाभ अक्तधकतम करिा
D. समाज का दीर्ककािीि कल्याण (D)

व्याख्या : सामाक्तजक मवपणि उपभोिा की संतकु्रि के सार्-सार् 
समाज के दीर्ककािीि क्रहतों पर भी ध्याि देता है।
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